Cryaujcku mporpam: CrenujaiHa eaykainja u pexadmimranuja ocoda ca Tenkohama y MeHTaTHOM
pasBojy, Jloronenuja, ledexronoruja (CBM MOTIYIIH)

Hasus npeamera: COHUOJIOT'NJA OBPA3OBAIBA

Hacrapunk/nacrapuunu: boxunap C. ®uaunosuh

Craryc npeamera: n300pHH 3ajeTHUUKA

Bbpoj ECIIb: 4

YciaoB: HeMa

n/b npeamera
VY103HaBame ca OCHOBHUM KJIACHYHHM U CABPEMEHUM COITUOJIONIKHM TeopHjaMa 0 00pa3oBamy 1
Haj3HAYajHUJUM EMITUPHJCKUM UCTPaKUBambUMa y OBOj 00J1acTH.

Hcxox npeamera

Oc1oco0speHOCT 32 MPUMEHY COLMOJIOMIKE KOHLETITYaTHE MPEKE U PA3THYUTUX COLHOJIOMIKUX TEOPH)CKUX
napajiurMy y aHaJIu3u MpodJeMa KOju ce THUy LIKOJIOBamba M 00pa3oBama. PopMHUpame KPUTHYKE CBECTH O
00pa3oBamy, IIKOJIX U MPO(HECHOHAIHO] YJIO3U HACTABHUKA Y (PE)IPOAYKIU]H IPYILITBEHE CTPYKTYpE,
OpraHm3allyje u KyJirype.

Canpxaj npeamera

Teopujcka nacmaea

Conmonomku npucTtyn oopasoBamy. O0pazoBame y QyHKIIMOHAIUCTHYKO]j, THOEPATHO] M Y IEPCIIEKTUBU
Teopuje cykoba. OOpa3oBame Y HHTEPAKIIMOHUCTHYKO] ¥ €THOMETOIOJIONIKO] TiepcriekTrBr. HOBY mpasiu y
COIIMOJIONIKUM HCTpaXMBambuMa 00pa3oBama. J{pylTBeHe HEjeJHAKOCTH U IPOM3BO/IHHA IIKOJICKOT
(He)ycmexa: Kiaca, paca €THUIUTET, poA, CynkynTypa. [lIkona i neruTumanuja IpyImITBEeHUX XHjepapXuja.
[IIkonoBame Ka0 MHBECTHIIM]A, HH(]IIAMja U [eBaJIBaIFja IIKOJCKUX JUIIOMA M KacKaJHa KOHKYPEHIIH]a.
[Tkoncka u IpymITBEeHAa MEPUTOKpATHja U UJIgja collrjanHe npasae. Kommnensamnujcko 1 HHKITY3UBHO
oOpa3zoBame. l1Ikomna y J0KaIHOM, HAIIMOHATHOM U III00AIHOM OKpYXemy. IlIkoncku nporpamuy,
HeJIaroIIKe Mpakce ¥ HOpMe ,,0THYHOCTH . VICTOpHjCKU-IpyIITBEHH KOHTEKCT €BOTYIIH]jE IKOJICKUX
cucrema. OOpa3oBHE MOJUTHKE M MHCTUTYIIMOHATIHE TpoMeHe. [lopoauune enxykatuBHe npakce. CBeT
ydeHuKa u cryneHara. HacraBHuuka npodecuja.

IIpakmuuna nacmasa

OBa HacTaBa mpaTH TeMe U3JI0KEHE Ha MpejJaBamkuMa y3 MPUMEHY METOJa aKTHBHOI y4eHa: CeMHHAPCKH
pasloBH, JOKYMEHTapHU (GUIMOBH U AUCKYCH]E.
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Bpoj yacoBa akTuBHE

Teopujcka HacTaBa: 2 IIpakTuuyna Hacrasa: 1
HacTaBe 3

Mertozae u3Bohem-a HacTaBe: IHTepakTHBHA HacTaBa y K0jo] c€ CMEY]Y MpeaBama, KpeaTuBHE
paIoOHMIIE, YCMEHU CEMUHAPCKH PaJIOBU U IUCKYCH]E.

Ounena 3Hama (MakcumaJHu Opoj noena 100)

IToena

IIpenncnuTHe 00aBe3se 3aBpuIHM HCIIUT IoeHa
AKTUBHOCT Y TOK 5

yToRy MUCMEHU UCTIUT 50
npeaBama
MPaKTUYHA HACTaBa 5 YCMEHU UCIUT
KOJIOKBHjyM-U 20 |
CeMUHap-1 20




